Informacni a datova gramotnost

HODNOCENI DAT, INFORMACI
A DIGITALNIHO OBSAHU

V pribéhu...

Michalovi se pomalu, ale jisté bliZily jeho patnacté
narozeniny. “Toto je vyznamny meznik v Zivoté kaz-
dého mladého clovéka,” prohovofril otec pfi nedéInim
obédé. “A takovy meznik je tfeba oramovat néjakym
darem, ktery se vyznamné zapiSe do Tvého Zivota,
synu,” pokracoval otec. “Co by sis pral, abys pocitil
zménu Zivota?” zeptal se otec. Michal se dlouho ne-
rozmyslel a rychle odpovédél: “Iphone, jednoznacné
Iphone, vétSina ve tfidé ho ma.” “To prece neni ar-
gument,” odpovédél otec, na kterém bylo vidét, ze
ho prani zaskocilo. Nechtél brat své slovo zpét, a tak
rekl: “NapisS mi na A4, jaky je rozdil mezi Iphone a ji-
nym mobilem, Ze ho tak potfebujes”.

Brzy Michal pfinesl zpracovany uUkol. Na papife
A4 bylo velkymi Pismeny napsano: “JE TO PROSTE
IPHONE". Otec se zprvu chtél rozcilovat, ale pak si
uvédomil, Ze v té vété je vSe, co po synovi vyZadoval.
Rozhodl se dostat svému slibu.

Na Internetu nasel IPhony, které se pohybovaly okolo
dvanActi tisic, coz bylo nad maximem, které chtél do
mobilu investovat. To si zakazal divat se na posledni
novinky, které byly ndsobné vyssi. Pak si dal vybrany
mobil do porovnavacu cen. Nasel levnéjsi ceny u po-
uzitych nebo zanovnich IPhont. Chtél vSak synovi
koupit k patnactinam mobil novy a tak pokracoval
v hledani nejlevnéjsiho e-shopu. Pak ho nasel. Ob-
chod s vyprodejem téchto mobill s cenou pod Sest
tisic. Obchod se jich zbavoval, protozZe chtél prodavat

jen ty nejmodernéjsi typy. Otec nezavahal ani vtefinu
a okamzité ho koupil, predevsim z toho ddivodu, Ze na
skladé byly posledni dva, navic v pozadované barvé.

Narozeniny se bliZily a otec spokojeny se svymi ob-
chodnimi dovednostmi ¢as od ¢asu vypustil pozndm-
ku, kterd naznacovala, Ze se ma Michal na co tésit.
Uplynul tyden a mobil nepfriSel. NepfiSel ani dalSi
tyden. To uz do narozenin zbyvaly necelé dva tydny.
Otec volal do eshopu nékolikrat denné. Nikdo nebral
telefony. Zacal se tedy o e-shop zajimat vice. Zjistil,
7e nesidli v Ceské republice, ale v zahraniéi. V refe-
rencich, které na obchod nasel, si precetl, Ze se jedna
o podvodny podnik, ktery nabizi levné mobily, avSak
nikdy je neodeslal. Takovych referenci tam bylo de-
sitky. Otec byl ten den velmi zatrpkly. JeSté zkusil
—__parkrat zavolat, napsal i e-mail, podival do diskuzi na
mozZnosti postupu, volal na Gfady. Vysledkem bylo, Ze
v den narozenin Sel do klasické prodejny, kde koupil
IPhone za témér¥ tfinact tisic korun.

Umime zpracovavat ziskana data, informace a di-
gitalni obsah. Vime, jak ovéFit jejich spolehlivost
a duvéryhodnost a podrobit je kritickému hodno-
ceni a analyze.

POPIS KOMPETENCE

Pro kvalitni vysledek vyhledavani bychom méli byt schopni
ziskané informace podrobit kritickému hodnocenf, umét je
analyzovat a porovnavat. Ovéfit jejich spolehlivost a véro-
hodnost, napfiklad pomoci vyhledani recenzi a nezavislych
hodnocenf na internetu. Tim omezime napfiklad nakup na
internetu, ktery zaplatime, ale nedostaneme. Mé&li bychom
mit na paméti rovnéz existenci nepravdivych zprav (hoaxd),
nevyzadané posty (spam) i fetézovych emaild, které pro nés
mohou znamenat potencialni nebezpedi. DOvéryhodnost ka-
7dého z téchto pripadd si lze ovérit.

NEJCASTE)Si CINNOSTI

PouZivani internetovych vyhledavacu
Internetové vyhledavace (Google.cz, Seznam.cz ¢i jiné) poma-

haj uzivatelm vyhledavat digitdinf obsah (informace, data,
medialni soubory), ktery potfebuji.

Vyhledavani a nalezeni dat, informaci a obsahu

v digitaInim prostredi

Internetové vyhledavace (Google.cz, Seznam.cz ¢i jiné) ¢i ob-
dobné programy pro pouziti v ramci lokalniho zafizeni (napf.
vyhledavani v Prlzkumniku Windows) poméhaji uzivateldim
vyhledavat informace a digitalni obsah, ktery potfebuji. Uzi-
vatelé musi védét, co hledaji (zbozi v e-shopu, ordinacni doba
lékafe, Ufedni hodiny na Uradé, jaké dokumenty potfebuje
na Urade, informace o zabavnych a kulturnich programech,
¢ast textu pisné, atp.), k tomu voli spravna klicova slova, typ
hledaného souboru (text, obrazek, video, atp.), Cas pofizeni
a podobné.

Hodnoceni diivéryhodnosti, spolehlivost a pravdivosti
zdroju dat, informaci a digitalniho obsahu

Kazdy uzivatel by mél kriticky premyslet o dévéryhodnosti dat
a informaci na internetu. Zakladem jsou vlastni zkuSenosti,
doporuceni pratel a dovednost vyhledat, kdo za informacemi
stojf. Pokud si uzivatel nenf jisty dGvéryhodnosti, mdze vyuzit
nékteré webové stranky pro ovéreni napf. www.hoax.cz.

Studium recenzi na internetu

Smyslem recenzf na internetu je podélit se o zkuSenosti a na-
zory jinych uZivatel navstiveného e-shopu, vyjadfit se ke
kvalité kupovaného zboZi ¢i sluzby. Jedinec si tak miZe ovérit

ddavéryhodnost online sluzby, kterd jej zajima, a rozhodnout
se ji vyuZit i nikoliv.



UROVNE KOMPETENCE

Vi o existenci nepravdivych zprav a retézovych emaill, zna jejich potencialni nebezpeci. Dokaze takové
zpravy (zadosti o zaslani osobnich Udajl, penéz atp.) jednoznacné identifikovat v elektronické posté

a nereaguje na né. Zna vyhody a vyuzitelnost hodnoceni ¢i recenzi na internetu. Zna zpUsoby ochrany
pred podvodnymi informacemi.

Hodnoti divéryhodnost a spolehlivost zdrojl dat, informaci a digitadlniho obsahu. Pfi ndkupu na
2 internetu ovéfuje davéryhodnost zvoleného e-shopu a kvalitu kupovaného zbozi. Umi rozlisit potenciélné
nepravdivou zpravu (hoax) a ovéfit si na internetu, zda jde o znamé faleSné tvrzeni.

Dokaze kriticky pracovat se zdroji, zna zasady pro identifikaci manipulativnich zprav a umi je rozeznat.
3 Umi kriticky posoudit a zhodnotit dGvéryhodnost a spolehlivost zdrojl dat, informaci a digitalniho obsahu.
Dokéaze identifikovat znaky nedivéryhodného média. Aktivné vystupuje proti zavadéjicim informacim.

DIGITALNIi TECHNOLOGIE

PERIFERIE POCITACU
- REPRODUKTORY

PROGRAMY A ZDROJE

MOBILNi

POCITAC NOTEBOOK TABLET TELEFON

SMART TELEVIZE

Vyhledavace ¢ Google.com, Seznam.cz, Centrum.cz,
Atlas.cz, Yahoo.com

SluZba na internetu, kterd poméaha svym uzivateldm v hledanf
webovych stranek a informaci na internetu. Uzivatel zada hle-
dany dotaz, tzv. klicové slovo, které charakterizuje hledanou
informaci, vyhledavac projde svou databazi a vysledky vypise
v podobé odkazl na strénky. Lze vyhledadvat pouze pomoci
klicovych slov, vybér lze zUzit zadanim dalSich kritérii (kon-
krétni podoba souboru - text, obrazek, nakup, mapa nebo
jiny typ multimedidlni informace). Vyhledévace prizpUsobuji
vyhledavani vaSemu chovani na internetu, takze kazdy uziva-
tel dostane jiné vysledky.

E-maily ¢« Seznam Email, Gmail, Centrum Mail,
Outlook.com

Elektronicka posta (e-mail nebo email) je zplsob vymeény zprav
mezi uzivateli, kteff vyuzivajf sluzeb tzv. e-mailovych serverd.
Ty kazdému majiteli e-mailové adresy nabizeji pfijimani, pre-
posilani, dorucovani a ukladani zprav, véetné moznosti posi-
lani dat do urcité velikosti. Pfes e-mail Casto probihaji také

notifikace’. Jedna se o nejstarsi a nejdéle pretrvavajici zplsob
online komunikace.
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Srovnavaci weby * Heureka.cz, Zbozi.cz, Srovhame.cz,
Hledejceny.cz

Velkou pomoci pfi ndkupu zbozi pfes internet jsou srovnavaci
weby (porovnavace cen). Ty nabizi kromé prfehledného zobra-
zeni prodejcl i s nabizenou cenou také hodnocenf prodejce,
recenzi produktu a jeho popis.

Dementace nepravdivych zprav * Hoax.cz, Denik N

V soucasné dobé existuji weby, které se zabyvaji ovérovanim
zprav a pfipadnou dementaci nepravdivych, usmérnovanim
senzac¢nich informaci nebo vytvarenim prehled podvodnych
e-maild (sexting, phishing a jiné).

'Notifikace je zpUsob odeslani a doruceni potvrzeni nebo
upozornéni. Pouziva se napriklad pro informaci o vytvore-
ni uzivatelského Uctu, potvrzeni objednavky, upozornéni na
zménu sluzby, upozornéni na prihlaseni do sluzby z nového
zafizeni atd.

www.portaldigi.cz
Rok vydani: 2021

iai ie | rozvoj systémoveée
DigiStrategie podpory digitalni
gramotnosti


https://digikatalog.cz/
https://digistrategie.cz/

	Tlačítko 2: 
	Tlačítko 3: 


